CommuniquA®© de presse

Tourisme

BR=ETAGN="®

Linda Bellili | 06 20 32 48 91 | |-bellili@tourismebretagne.com

La Bretagne : toujours dans |a??esprit des FranAS8ais
pour leurs vacances estivales

Depuis plusieurs annA©es, Tourisme Bretagne sa??associe aux autres rA©gions franA8aises, ADN
Tourisme et derniA rement Atout France afin de sonder les FranA8ais sur leurs envies de week-ends et
vacances au cours de 1a??AOtA©. AprA’s une saison 2022 exceptionnelle et une belle avant saison
2023 (+4% de nuitA©es entre avril et fin juin), la Bretagne fera-t-elle partie des destinations
envisagA©es par les FranA8ais pour un week-end, des vacances ou une excursion cet AOtA© ?

De belles perspectives pour le tourisme franA8ais cet ACtA©

A quelques jours des premiers dA©parts en vacances
pour cet AOtA©, 73% des FranASais affirment avoir
la??intention de partir en vacances et/ou week-end entre
juin et septembre, une proportion stable par rapport A
la??an passA®©. Les professionnels du tourisme pourront
aussi compter sur les rA@servations de derniAre minute
avec 11% des FranA8ais qui na??ont pas encore pris
leur dA©cision quant A un A©ventuel dA©part au cours
de 1a??ACtAC.

il e : , La France reste la destination prA©fAG©rA©e (73% des
rance, FinistAre (29), Brignogan-Plages, les plages et le phare de . K ~ . ~ .
Pontusval | A© Emmanuel Berthier intentions de sA©jour), notamment les rA©gions

littorales du sud de la France ainsi que la Bretagne,
malgrA© une IA©gAre baisse des intentions de dA©part
sur la??hexagone au profit de 1a??ACtranger (+4 pts /
2022). Les tendances sont positives pour les clientA’les
franA8aises mais aussi pour les clientA’les
internationales avec un fort attrait de la destination
France pour les clientA’les amA®ricaines et un retour en
force de la clientA’le britannique. Pour leur sAGjour
principal en France, 11% des vacanciers FranA8ais
devraient opter pour un sA©jour en Bretagne (stable /
2022).

2/3 des visiteurs de la Bretagne sA©journeront en hA©bergement marchand
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Les visiteurs de la Bretagne rA©sident essentiellement
dans le nord-ouest de la France (13% Bretagne, 9%
Pays de la Loire et 9% Normandie) et la RA©gion
Parisienne (18%). Les sA©jours principaux en Bretagne
dureront 10 jours en moyenne et prA’s de la moitiA®© de
nos visiteurs restera entre 7 et 14 jours sur notre
territoire. lls sA©journeront en couple ou en famille et
mA2me si 85% da??entre eux ont prA©vu de prendre la
route pour se rendre sur leur lieu de sA®jour, 11% se
dA©placeront en train (stable / 2022).

Comme souvent A cette pA@riode de 1a??annACe, le
littoral breton reste de loin la??espace privilA©giA©
(69%) devant les sA@jours A la campagne (15%) et les
sA©jours urbains (5%). 2 visiteurs sur 3 privilA©gieront
la??hA©bergement marchand et opteront notamment
pour une location saisonniA’re (28%), le camping (16%)
ou 1a??hA’tel (12%) cet AOtA®. Fin juin, les
professionnels bretons de 14??hA tellerie de plein air
enregistrent une avance de 13% sur le nombre de
nuitA©es rA©servA©es en juillet et aoA»t*. Quant aux
Bretons, ils sont eux-mA2mes touristes dans leur
rA©gion avec 21% des partants ayant prA©vu de
sA©journer en Bretagne cet AOtA®.

Dans le top 5 des motivations pour rA®aliser un sA©jour en Bretagne :

le repos, le ressourcement (+7 pts / ensemble des sA©jours des FranA8ais),
prendre son temps (+7 pts / ensemble des sA©jours des FranAgais),
la??environnement (+8 pts / ensemble des sA©jours des FranAgais),

Astre au calme (+10 pts / ensemble des sA®jours des FranAgais),

ou encore sortir de leur quotidien (+4 pts / ensemble des sA©jours des FranAgais).

Le contexte inflationniste pA“se sur les dA©penses des FranA8gais

Les inquiA©tudes liAGes au pouvoir da??achat restent
de mise. Pour 3 vacanciers sur 4, le budget dA©diA©
aux vacances cette annA©e sera A©quivalent, voire en
baisse par rapport A 14??an passA®©. En cause,
la??inflation et 1a??A©volution des prix des AGnergies

Site professionnel : pro.tourismebretagne.bzh &?? Site grand public : www.tourismebretagne.com


mailto:l-bellili@tourismebretagne.com
https://pro.tourismebretagne.bzh/
https://www.tourismebretagne.com/

CommuniquA®© de presse

Tourisme

BR=ETAGN="®

Linda Bellili | 06 20 32 48 91 | |-bellili@tourismebretagne.com

qui obligeront les vacanciers A faire des arbitrages dans
leurs dA©penses. Ainsi, les FranASais choisiront
davantage des hA©bergements moins coA»teux,
resteront en France et privilA©gieront les produits
locaux. L&??impact financier est le premier motif de non-
dA©part ou da??hACsitation au dA©part. Quand ils ne
sont pas en vacances ou ne partent pas en vacances,
les FranA8ais se font plaisir et en profitent pour rA©aliser
des dA©placements A la journA©e. La??an passA®©, les
Bretons ont rA©alisA© 38,5 millions da??excursions
entre juin et septembre. Cet AGtA© encore, ils profiteront
du grand air dans leur rA©gion en allant au marchA®©, en
visitant les sites naturels ou en pratiquant la randonnA©e
pAC©destre.

Cours d’eau — Destination Quimper Cornouaille | A Alexandre
LAMOUREUX

Nous vous donnons rendez-vous fin aoA»t pour un
premier bilan de la frA©quentation touristique estivale.

*BaromA“tre de suivi de la demande des voyageurs internationaux 4?? Atout France a?? TCI Research
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